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PRESENTATIONDE L 86 AU MN
DANS CE NUMERO :
L3 AUMB un cadre de L6A_U_l\:ih!érvient dans 11 mi~ ni st “res de | 8/
PRESENTATION 1 concertation, de coopération et goélgljgﬁgr%eeitfcgleeslaetzc?ngezegs | 6Environnement e
5 o ce.
DR Lo AU de négociation entre les profes- Niayes qui correspond & la ré-
o sionnels de | &tgionnaturelle couvrantaunord d e
|l dagroforester:i O‘A{??t dl(JI'ttseTeg?ll’ t'?‘ fr;:lngteE| | e
LA CAMPAGNE 2 . o cotiere (littoral atlantique) e
2009 / 2010 defenq les intéréts moraux et o, arrirepays immédiat de
S TONNES matériels de ses membres. Dakar a SaintLouis.
BILAN DE CAM- 2 Au dela de sa mission de struc- La zone des Niayes prend en
PAGNE P . écharpe 4 régions administrati-
ture fédératrice, syndicale et de ves et s06®t en (TEENERy Oy
200972010 | obbyAUMNs,e Ivéeut sur une IongueM |
LA CAMPAGNE 3 ment une entreprise paysanne. Km avec une largeur variant /\ “"\-
2010 / 2011 entre 10 et 30 Km. / i
Pour cela, elle travaille a la ) .
75 TONNES ) ... _ Enfin, au plan purement techni-
croissance de la rentabilité et a q u eAUMNrépose son organi- ‘
E'ALGA&'EDECAM’ ? | 6efficacit® desation sur les services et pror t i c O -
2010 / 2011 les et agroforestiéres en ap- gqénta r<;|1emveuIzjariss)tizma (t'jel rg- Maraue com:n%rci\a IS :\j/lé:\?nue P
VENTEET MAR- 4 puyant 1 6entrepcperche et de formation des
GE BENEFICIAI-
RE
RELANCEDE LA 4 )
SETURECOM. UN ENGAGEMENTSERIEUXS &1 NSCRI| DANSTUNE
RABLE. .. DEMARCHEDE DEVELOPPEMENTDURABLE...
Initiée depuis trois années déja, principales entreprises produi- productrices, des semences
cette initiati vsantetou distribuant des se- Sgg:ltlzigsvz:igt?égu;h(tjeeiglrl())rnecs-
atténuer la problématique en- Mences de pomme de terre au demandés
e 17500 membres Sénégal )
tourant la culture de la pomme
fe terre.;Cette derniére touche Campagne 2010 /2011 :
e 18 unions mara’”ch -t .
. Campagne 2008 /2009 : £l abor ® a projet e d

particulierement | dappr o

Oignons, tomates, carotte, pom- relancede la culture de la pom-

I o upements de nement en semences certifiées mes de terre, aubergines, haric- me de terr e AGDp p u)
pase de qualité. cots verts, jakatos, gombo, (Agence Canadienne de Déve-
pi ment s, nav et s loppement International), cette
.« 80 000 tonnes de | &§gantlesvoletsconcernantla campagne vise & accroitre les

. . S, . Campagne 2009 / 2010 :
mes qualité, la disponibilité, le prix pag revznus.des producteurs etldes
) . roductrices en mettant & leur
et le calibre qui sont le plus AU cours de cette campagne, productr !
e 4600 hectares de culture q P | AUMN a parrai disposition desintrants de qua- ¢ n

souvent soulignés. lité & moindre co(t

maraichére de 25 tonnes de semences de
5 pommes de terre. - »
BUEN b 2 nde de fi|aocsoc~,?®?én-daqs e 70 _ C Pour cette période, la quantité
BERERUr 260 km ct repré- principaux  problemes  que Realisée sur des capitaux pro- de semences a été augmentée
N o e | AUMN sé&est r Pres, cette campagne visait & 375 tonnes.

fournir, aux producteurs et aux



L6A. U.

BN BREF

LA CAMPAGNE2009 / 2010
IMPORTATIONDE 25 TONNESDE SEMENCES

Aprés avoir analysé et com- diaga ont clairement identifié Composée

essentiellement

paré les propositions des |eurs besoins et ont participé de 2 tonnes de Daifla, 5 ton-

différents fournisseurs,
termes de

bresd e mand®s,
et de

en

disponibilité
(variétés d e ma n d ®adi-s ,

et

cette
semences de pomme de
terre. .
c.’), de prix

capaci t@,ce qli@ fdit MiNfinafce-

finalement opté pour la frme ment du projet, les produc-

Germicopa

En raison des capacités ré- |

duites de
cer
GAPNS et

teurs ont
a hauteur de 50% du codt
ors de | a

le GIE Takku Lyggey de Nga! 0 ®t at .

Lors de la derniére
campagne (2009 /
2010), | & AUMN
procédé a une
enquéte aupr s
ses membres afin
do®val

productionr el i ®s

coéts de |

culture de la pomme
de
Niayes

terre dans les

de

es

c a mp a g nesde Sahelet de 18 tonnes

d Atlas cette pre
mande a été transmise a
Germicopa ” la fin
de septembre. Cette date
constituait une date butoir

i ¢ afin de pouvoir disposer des .
fine P P O valeur relative etd e

semences au bon moment

¢ o 1 du calendrier cultural. -

6 AUMNO ®tardt finbricd gah -
| op®ratib6AUMNg Ul souk s UENNgracea ce programme

| UNRMNtaoms iddguwe

structur ®,
abaisser |

| 6.A

e Cco

(]
o
o

¥ Description

Semence

Engrais 10-10-20

Urée

Fumier Organique
Cogques d'arachide
Produits Phyto-Sanitaires
Sacs vides

Fil de fer

Gasoil

INTRANTS

Huile

Pulvérisateur
Puits

Bassins

Réseau irrigation
Moteur / Pompe

BIENS
AMORTIS

BILAN DE LA CAMPAGNE 2009 / 2010

PARTICIPATION /RESULTATSOBTENUS/

e Producteurs et productri-

ces touché(e)s :

La représentation des fem-

mes vari
touchée.
elle avoisine les15 %.

e

sel onaussibasquel1l. 4
De facon globale, | & h e,cla aultere de la

C

e Résultats obtenus (pre
duction et revenus) :

Malgré un rendement moyen
to

pomme a généré des reve-

la forte présence des produc- nus de plus de68 000 000

trices au sein duGIE Takku Fcfa

Lyggey (plus de 27%) qui

influence positivement

la

représentation des femmes

dans cette campagne.

Mal gr ® |
revenus observée, cette
culture demeur e qu
me une activité rentable pour
ceux qui la pratiquent.

Statistiques glohales

Totaux

302 500 Fcfa
119 000 Fcfa
35500 Fcfa
66 000 Fcfa
28 500 Fcfa
31575 Fcfa
29 575 Fcfa
4200 Fcfa
29 640 Fcfa
1500 Fcfa

10 960 Fcfa
22000 Fcfa
11 440 Fcfa
3432 Fcfa
3726 Fcfa

DIFFICULTESRENCONTREES

Moyennes %

302500 Fcfa
345 490 Fcfa
647 990 Fcfa
5=47%
A=15%
E=38%
Stot=28%
Atot=9%
Etot=23%
Intrants = 60%

60%

51558 Fcfa

5%

Immo = 5%
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Parcelle de production dans la
zone de Noto G. Diama

des semences del3% en

million Fcfaen valeur abso-

lue pour les 25 tonnes de

semences achetées (alors
I'que le prix a toujours repré-
¢ senté une contrainte).

Le colt des intrants
représente 60% du
de

Le codt

coat total
production.
des semences est
particulierement
i mportant

représente, a lui seul,
plus de 28% des

co(ts de production

e Difficultés / contraintes
rencontrées :

Cette ann®e,
température plus froide entre
décembre 2009 et mars
2010, sembl e
négativement le rendement
de la pomme de terre.

Enfin, malgré des engage-
ments pris en ce sens, la
subvention du Ministere de
| 6Agricul ture
sée.

2009 / 2010

Association des Unions Maraichéres des Niayes

‘Campagne 2009 / 2010 d"achat regroupé de semences de pomme de terre

. Pp—a—s Rt+—®
Bilan de la campagne

pl us

do

on

pui
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LA CAMPAGNE2010 / 2011
IMPORTATIONDE 75 TONNESDE SEMENCES

Ce projet | et t producteurs etles productrices.

partenariat plus grand avec
les acteurs de la filiere dont

voici les principaux :

L6URCI : agro-€conomiques fiables.

Relancer la production de CIRAD / Université de Dakar /

semences IN VITRO afin de
réduire la dépendance du ISRA (CDH)
Senégal visa-vis des produc- | i denti ficati

rs étrangers. ; .
Les bases dﬁunteusetages des ravageurs, la réduction et

. o . LOENSA : 5 i1 i
La particularité de la présen- ldutilisation

Elaborer un échantillon statisti-
guement représentatif afin de
recueillir des données sociaux

on

r

te champagne tient au fait Tester les niveaux de rende- pest i ci des, V Oi

que ce pr ogr armentenrégie des trois varié-e ne collaboration avec des par-
ddun proj etl 6@A tésafindeles comparer avec

DI les résultats obtenus par les

tenaires de pointe.

GCERMICOPA

BILAN (PRELIMINAIRE) DE LA CAMPAGNE2009 / 2010
PARTICIPATION /RESULTATSOBTENUS/ DIFFICULTESRENCONTREES

e Producteurs et productri- e Résultats obtenus (Pre e Difficultés / contraintes
ces touché(e)s : duction et revenus) : rencontrées :

Cette année, la campagne Les 75 tonnes de semences Cette anpée, le manque _de
ddi mportati on pouraient permettent de tconcertationde collaboration
tre de toucher plus de200 mettre en culture pres de

producteurs et productrices 120 hectares. ont créé desdifficultés dans

la vente et la distribution des

o i . semences.
En | dabsence dé ter me, cdest

entre les acteurs de la filiere

culiers, la représentation des production de plus de2 400 De plus, en encourageant

: ; directement des firmes pri-
femmes stagne aux environ tonnessuscepti bl e .
9 P vées étrangeéres le Ministére

de 15 %. rer des revenus de plus 400 de

000 000 Fcfa. carrer les initiatives des OP

| 6 Agvientcantret ur e

Page 3

D®c har ge meoontai-d 6 un
a neridesamereds & Ngadiaga s

Loobjectif
| 8 AUMN est
relancer la

culture durable

et compétitive

de la pomme de
terre dans les

Niayes.

Arrivée du 3me container de
semences a Fass Boye

1

i Fes bases dou-



